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[INTERVIEW

«Option musique, une chaine
souriante et detendue »

Il'y a dix ans naissait Option Musique.

Aujourd’hui, le petit dernier est la deuxieme

radio la plus écoutée en Suisse romande,

avec pres de 9 % de parts de marché.

Entretien avec Vladimir Louvrier, son directeur.
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Le CSA nomme Jean-Paul
Cluzel a la téte de Radio France

Il remplace Jean-Marie Cavada qui a
démissionné, le 27 avril dernier, pour se présenter

aux prochames élections europeennes. PAGE 2

Le ‘_‘Livre Inter” _
toujours aussi populaire

Le prix littéraire, créé en 1975 par Paul-Louis Mignon,

féte cette année son trentieme anniversaire.
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Le DAB a le vent en poupe
en Grande-Bretagne

La norme digitale semble en train de percer et de

s'imposer comme nouvelle référence technique.
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Zoom

France Culture et la Chaine
culturelle de Radio-Canada
lauréates des Prix Gilson

Lundi 17 mai a Lille — en 2004 capitale culturelle
de I’Europe —, les Radios francophones
publiques ont décerné leur Prix Gilson Culture,
catégorie documentaire. Trois tours de vote ont
permis de départager la Suisse et la France. Le
prix 2004 a été attribué a France Culture, pour
Des voisins dérangeants a Jedwabne ou Comment
repenser I’histoire polonaise de la seconde
guerre mondiale d’Aurélie Luneau et Véronik
Lamendour. Ce documentaire, dans le cadre de
La fabrique de I’histoire, revient sur le massacre
de centaines de juifs polonais en 1941 et sur le
débat qui s’en est suivi dans la société
polonaise de 2000 a 2003.

Le 19 mai, toujours a Lille, ou se déroulait la
commission de travail des chaines culturelles et
musicales des RFP, le Prix Gilson Musique,
catégorie animation, a été décerné, a
I'unanimité, a Myra Cree de la Chaine culturelle
de Radio-Canada, pour une émission spéciale
diffusée pendant la nuit de Noél, de 22ha4 h
du matin: Il était une foi. Le jury a apprécié
I’originalité et la richesse du propos de Myra
Cree, sa présence, son humour...
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Les nouvelles chaines

ont leur site

Le début de 'année a été marqué par la naissance de
cing nouvelles chaines a la RTBF. Restait a mettre en
ligne les sites Internet correspondants. C’est chose faite

aujourd’hui...

Aujourd’hui, la RTBF met en ligne
cing radios, trois télévisions et un
portail. Fréquentation : 250 000
visiteurs par mois pour une audience
totale de 1600 000 internautes en
Belgique francophone. En

décembre 2003, I'audience RTBF
n’était encore que de 163 000
visiteurs! Alors, que s’est-il passé
entre décembre et avril ? Sans aucun
doute la réforme Magellan y est pour
quelque chose puisqu'elle a été
I'occasion de “réorganiser” les
médias interactifs sur trois axes:

e Sortir du principe du portail unique
et développer des sites par chaines.
= Concevoir des outils interactifs
pour communiquer et se mettre a
I’écoute des auditeurs.

« Considérer les chaines comme des
“clients” et le département des
nouveaux médias (I-Médias) comme
un pool de service et un centre
d’expertise.

Le premier rendez-vous a été donné
le 29 février avec le lancement de
VivaCité. Le défi était de réaliser un
site proche des auditeurs et de
relayer une radio aux structures
complexes, avec ses décrochages et
ses ancrages régionaux.

VivaCité étant issu de la refonte de
Bruxelles Capitale et de Fréquence
Wallonie, il a fallu comprendre et
traduire une image encore en
construction. Contacts permanents
et échanges intensifs ont permis de
rester en phase avec la chaine,
d’accompagner le changement et
d’accoucher de www.vivacite.be.

Le 22 mars naissance de nouvelles
grilles, modification du position-
nement et changement d’'image pour
Musiq’3 et La Premiere
(www.lapremiere.be). Les sites sont
construits en tenant compte des

caractéristiques de chacune des
deux radios. Celui de La Premiére en
respecte les deux axes: informations
et émissions de culture et de
services. Pour Musiq’3, c'est le
slogan de la chaine, Vibrez avec
nous, qui guide les concepteurs du
site. Le résultat — www.musig3.be —
est particulierement audacieux.
Le 1¢r avril, Radio21 disparait des
ondes et de la toile au profit de
Classic 21 - la radio des racines de
la musique rock et de ses prolon-
gements actuels — et de Pure FM,
radio jeune, résolument moderne et
“tendances”. www.classic21.be et
www.purefm.be illustrent cette
diversification.
Aujourd’hui 18 000 personnes se
connectent chaque jour aux radios
en ligne. Les objectifs actuels sont
de décliner les contenus sur d’autres
supports (téléphones mobiles,
télétexte, dab...), refondre rtbf.be
pour encore mieux servir les chaines,
intensifier la relation avec les
auditeurs en améliorant notamment
les services pouvant étre rendus sur
les médias interactifs.
Pierre Dubois,
responsable Etudes et Marketing
nouveaux médias, RTBF.









